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= HANDWERK ¢
Fiir uns ist Grafikdesign in erster
Linie als HandWerk zu verstehen.
Wie beim Handwerk entstehen
hier Arbeiten durch kreativen
Schaffensdrang und fachkuﬁdige
Planung und sind genau auf
" die Bediirfnisse des Kunden zu
‘geschnitten. Dabei achten wir
besonders auf Kosteneffizienz
und der Wahl der richtigen Mittel.
Oftmals fiihren gerade einfache
und kostengunstige Losungen zu
einem unverwechselbaren Cha-
rakter und groBem Erfolg.

» NETZWERK

Wir sind Kommunikationsdesig-
ner und verstehen unser Hand-
werk. Da wir aber unmaoglich
gleichzeitig auch Programmierer,
Drucker, Buchbinder und Foto-
grai‘en sein konnen, arbeiten wir
eng mit kompetenten Netzwerk-
partnern zusammen. Dadurch
gewdahrleisten wir eine 100%
Planung und Abwicklung Ihres
Auftrages und sie kénnen sich
darauf verlassen, dass jede Auf-
gabe von einem Experten seines
Fachs erledigt wird.



= KUNSTWERK

Zwar sehen wir uns nicht.direkt
als Kiinstler aber es kommt doch
ofter vor, dass unsere Arbeiten,
zum Beispiel eine Geschéaftsaus-
stattung oder ein Plakat zu klei-
nen Kunstwerken werden. Tradi-
tionelle Techniken wie Malerei,
Zeichnung, 'Fotografie, Collagen
oder Sprith- und Drucktechniken
zahlen dabei Zu unserem Reper-
toire._Diese Experimentierfreu-
digkeit bereichert unsere Arbeit
und verhilft unseren Kunden zu
dem gewissen nExtra« in ihrer
Kommunikation.

WERK 13

KONZEPTION UNO OESIGN

» MEHRWERT

Um fiir Sie die richtige und effek-
tivste Design- und Kommunika-
tionslésung zu finden, arbeiten
wir eng mit IThnen zusammen und
suchen gemeinsam nach dem
richtigen Hebel fiir Ihren Erfolg.
Dabei spielen neben Design-
l6sungen auch MarketingmaB-
nahmen eine wichtige Rolle. Wir
entwickeln fiir Sie individuelle
Konzepte um Ihre Firima nachhal-
tig und gezielt zu prasentieren.
Durch den Mix aus Design und
Marketing erzeugen wir einen
Mehrwert der Ihr Unternehmen
einzigartig macht. .



Werben Sie Out of Home! Infos 1w der
Vielfalt der Medien unter www.faw ev.de

OOH-KAMPAGNE ANSATZ 1: »ICH BIN EIN...«

Kampagnen-Konzept zur Steigerung der Bekanntheit von Out of Home - Medien

= Kunde: FAW Fachverband der deutschen Aussenwerbug €.V
= www.faw-ev.de
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http://www.faw-ev.de/de/faw/out-of-home-medien/index.html
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PERA DAS CITY LIGHT POSTER

OOH -KAMPAGNE ANSATZ 2: »SUCHE - BIETE«

'Kampagnen—Konzept zur Steigerung der Bekanntheit von Out of Home-Medien -

s Kunde: FAW Fachverband der deutschen Aussenwerbug e.V
= www.faw-ev.de


http://www.faw-ev.de/de/faw/out-of-home-medien/plakatwerbetraeger/mega-lightcity-light-board/index.html
http://www.faw-ev.de/de/faw/out-of-home-medien/index.html
http://www.faw-ev.de/de/faw/out-of-home-medien/plakatwerbetraeger/city-light-poster/index.html
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KAMPAGNE: »ZEICHEN SETZEN!«

Kampagne gegen den Klimawandel

= Konzeption der Kambagne

= Gestaltung von elf Piktogrammen und des Logos

= Texten der Claims und des Informationstextes

= Design von T-Shirts und Ambient Media-Material

= Webshop: www.klimashirts.spreadshirt.net

= Beitrage zu Blichern des Zeixs Verlages zum Thema
T-Shirt Design. Erhaltlich unter www.zeixs.com



http://www.zeixs.com/
http://klimashirts.spreadshirt.net/
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http://www.iriswolfrath.de/

+++[eh handele fuer Sie*+*

Iris Holfrath

TERNINE

FRECLANCIR

Corporate Design: Handelsvertretung Iris Wolfrath

Erscheinungsbild fur die Handelsverfieterin und Social Media Managerin I.W.

= Corporate Design und Logoentwicklung = Illustration von Piktogrammen

» Design der Visitenkarten im »Kassenbon-Look« = QR-Code Entwicklung
= Responsive Webdesign und Umsetzung mit Wordpress ;
= Kunde: Iris Wolfrath = Mehr unter: www.iriswolfrath.de



http://www.iriswolfrath.de/
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Ubertragung der Spiele

Spiele und Zahlen der Linder,
in die das Spiel iibertragen wurde

8 Mio. Tickets

Davon rund 6 Mio. im Verkauf

Aus aller Welt werden

500.000 Gaste

erwartet i
3

800.000 Besucher

am Tag werden in der Spitze auf dem
Geldnde erwartet.

Einnahmequellen olympische Spiele Peking 2008

Fernsehrechte:
709 Mio. US-$
567,2 Mio. €

Spenden:
20 Mio. US-$
16 Mio. €
Tickets:

140 Mio. US-$
112 Mio. €

Sponsoring:
330 Mio. US'$
264 Mio. €
Lotterie:
180 Mio. US-$

Briefmarken:
12 Mio. US-$
144 Mio. € 9,6 Mio. €

Miinzen:
8Mio.US-$
64 Mio.€

INFOGRAFIK:
OLYMPISCHE SPIELE

Infografik zu den Olymischen Spielen
2012 in London. 1. Platz im GeVestor
Online Infografik-Wettbewerb

» Entwurf der Grafiken anhand von
gelieferten Datenblattern

= Jllustration der Informationen in
Form von Diagrammen, Tabellen, etc.

.» Kunde: GeVestor Finanzportal

= Mehr unter: www.gevestor.de
und unter: www.werk13-design.de


http://www.werk13-design.de/
http://www.werk13-design.de/
http://www.gevestor.de/
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SEIFE VON SIZILIEN: »TERRA NERA«

Konzeption und Entwicklung der fiktiven Seifen-Marke »Terra Nera«

= Konzept und Design = Entwicklung des Namens = Corporate Design
= Kataloggestaltung = Produkt- und Verpackungsdesign



[TERR2 NERA |






http://www.kosmetikindortmund.de/
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WEBDESIGN:

SIMONE SCHAFFLICK - KOSMETIK UND ASTHETIK

= Konzeption und Entwurf der gesamten Webseite
= Technische Umsetzung auf Basis von Wordpress

= Blog Gestaltung und Anbindung an Social Media Plattformen

= Web: www.kosmetikindortmund.de



http://www.kosmetikindortmund.de/

FOODFOTOGRAFIE UND IMAGEBROSCHURE:
PARTYSERVICE GEROLD BRENNE

Konzeption und Design der Imagebroschiire fiir einen Partyservice

= Konzept und Design = Logoentwicklung = Werbetext = Foodfotografie
= Kunde: Gerold Brenne, Landmetzgerei & Partyservice
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MARKENENTWICKLUNG:
»OPTRIX« SKATEBOARDS

= Entwicklung der Marke

= Konzeption und Gestaltung des Logos

= Design des gesamten Prdduktkatalogs

= Design von Skateboérds, Zubehor,
Klamotten und Accessoires



»"BABYLON ZOO« SKATEBOARDS

Konzeption und Entwurf der Skateboardmarke

= Gestaltung des Logos = Design des Katalogs
= Design von Skateboards, Klamotten und Accessoires
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ILLUSTRATION:

AMBIENT MEDIA ICONS

Konzeption und Entwurf von achtzig
Icons fiir Ambient Media Marketing

= Kunde: Planus Media GmbH
= Web: www.planus-media.de



http://www.planus-media.de/

BUCHREIHE: DAS RUHRGEBIET

Cover-Entwirfe fir eine sechsteilige Buchreihe tiber
die verschiedene Facetten des Ruhrgebiets

= Kunde: C.H.Beck Verlag
= www.chbeck.de



Dia Sighiny

BEST OF: EDGAR ALLAN POE

Konzeption einer Buchreihe inklusive Schuber

= [dee und Konzept = Layout = Typographie
= Coverillustrationen mit echten Fotogrammen
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EINE ZAUBERKOMDETIE M 8 BILDERN-RECIE VON K0R KARLOWS
PREMIERE AM FLOB06 UM 19.30 UHR ™ HALS DES
RUSSISCHEN THEATERS BERLIM

PLAKATE: RUSSISCHES THEATER

Plakate zu Theaterstliicken russischer Autoren

= Ausstellung an der Universitat der Kinste, Moskau
= Mehr unter www.seminaregraf.de


http://johannesgrafdesign.de/seminare/




HORROR-FILM-FESTIVAL

-30.10.- 05.11.2009

BURG SOMMEREGS

" AM MILLSTATTER SEE

HORROR - SPLATTER-
TRASH - FILME
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 EUROPAS mssm

Ich bin dein Herz.

Ich pumpe ohne Pause dein Blut
durch deine

Setz mich nicht unter Druck.
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PLAKATE: DIVERSE VERANSTALTUNGEN

Plakate fiir unterschiedliche Events

= Festivalplakat: »fright nights« Festival fiir Horrorfilme
= Aktionsplakat: Aufklarungskampagne der Bluthochdruckliga
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= Messeplakat: »Handarbeit« Kunst- & Handwerksmesse
= Messeplakat: »Frauensache« Messe fiir Handwerkerinnen


http://www.seminareziegenfeuter.de/handgemacht.php

MH

POLITISCHE PLAKATE:
INITIATIVE »ARTIKEL EINS«

Plakate und Postkarten gegen Rechtsradikalismus
Ausstellung im Rahmen der Initiative »artikel eins«

der Fachhochschule Dortmund an der Reinoldikirche
in Dortmund. Mehr dazu unter: ;


http://johannesgrafdesign.de/seminare/
http://www.artikeleins.de/
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MUSIKVIDEO:

Screenshots aus dem Musikvideo: »Da lauft was schief«

Konzeption und Animation = Interpreten: Johanna und Schu



http://www.blumentopf.com/

ON STAGE

METAL FOR MERLY E.V. &7 SYENEISNE 2

R ovo FAMOUS emxsewnienen.
WITTEN ROCK SPECIAL

08.03. HELLOECKER
BLACK JACK ¢ SACRAMORD

RED SKULLS <4 KRUSTE

EINLASS: 18:00 UHR « BEGINN: 18:30 UHA

WWW.METALFORMERCY.E % WWW.WERKI3-DESIGN.0E
Bt . ANKENSTRASSE 120

W SBASAWITTEN | WWW.FAMOUS-ANNEN.DE

PLAKATE: METAL FOR MERCY »ON STAGE«

Plakate fiir unterschiedliche Events des Vereins Metal for Mercy e.V.

= Mehr unter: www.metalformercy.de und www.famous-annen.de


http://www.famous-annen.de/
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https://de-de.facebook.com/metalformercyofficial
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CORPORATE DESIGN:

METAL FOR MERCY

(N
SENepzpes TV

Erscheinungsbild flir das Metal for Mercy e.V. - Benefizfestival 2012

Entwicklung des Corporate Design

Gestaltung von Flyern, Plakaten

und dem Festival Sampler = Merchandise Design: Shirts und Hoodies
Design von Facebook - Fanpagebannern, Profilbildern, Facebook Anzeigen

Mehr unter:


http://www.metalformercy.de

CD DESIGN:
HALF DAY, "BLACK SHEEP«

Visuelles Erscheinungsbild fiir die EP
nblack sheep« der Band Half Day

= Logodesign = Illustration = Plakat
= CD-Verpackung = Merchandise
= drucktechnische Realisierung




CD-DESIGN: WILD WEST KOLLEKTION

Konzeption und Entwurf fir eine Country- und Westernkollektion

= Herstellung der Ledertasche und der Metall-Box in Handarbeit
= Beitrag zum Buch »Sound & Design«
= Erschienen 2011 im Zeixs Verlag, www.zeixs.com


http://www.zeixs.com/books/cubes/sound-and-design/

CD-DESIGN: VIBES

Konzeption und Layout einer Sonderedition
fur elektronische Musik

= Beitrag zum Buch »Sound & Design«
= Erschienen 2011 im Zeixs Verlag,
Www.zeixs.com'



http://www.zeixs.com/books/cubes/sound-and-design/

CD-DESIGN: LATIN KOLLEKTION

Konzeption und Entwurf einer Sonderedition fiir eine Latinkollektion

= Handgefertigter Schuber aus Satin = Beitrag zum Buch »Sound & Design«
= Erschienen 2011 im Zeixs Verlag, www.zeixs.com



http://www.zeixs.com/books/cubes/sound-and-design/

CD-DESIGN: ROOTS REGGAE

CD-Verpackungsdesign fiir eine Roots Reggae Sonderedition

= Handgefertigte Holzbox mit Linoldruck

= Jede CD-Verpackung ist ein handgemachtes Unikat
= Beitrag zum Buch »Sound & Design«

= Erschienen 2011 im Zeixs Verlag, www.zeixs.com


http://www.zeixs.com/books/cubes/sound-and-design/

»"KAMIKAZE« DER HAUSHALTSREINIGER

Konzeption und Entwurf einer Serie von Haushaltsreinigern

= Freie Arbeit = Logo, Claim, Verpackungen, Anzeigen
= Beitrag zum Buch »Label & Packaging Design«
» Zeixs Verlag 2010, www.zeixs.com


http://www.zeixs.com/books/cubes/package-label-design/

Cabludevarscrenng Canada Life
findes Sie uster waw. Cebda-ble da oder Tel 0231588 1780




VERSICHERUNGSANZEIGEN: CANADA LIFE

Kozeption und Gestaltung verschiedener Anzeigen fiir einen internationalen
Versicherer und dessen vielfédltige Angebote

= Studienprojekt = Konzept, Illustrationen und Fotografie
= Kunde: Canada Life Versicherungen = Web: www.canadalife.de



DIPLOMARBEIT:
XPERIENCE - XTRAORDINARY CONDOMS

Konzeption und Entwicklung einer neuen Condom Marke

= Jdee und Konzept = Marken- und Produktentwicklung
= Verpackungsdesign = Anzeigen und Plakate

= Beitrag zum Buch »Grafikdesign 3«, Zeixs Verlag 2011
= Mehr unter: www.seminaregraf.de

= www.schau-raum.net

= Wwww.zeixs.de


http://johannesgrafdesign.de/seminare/
http://www.zeixs.com/books/cubes/graphic-design-3/
http://schau-raum.net/schauraum/absolvent/sandra_marchionna/
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DIPLOMARBEIT: DIE SIEBEN
TODSUNDEN

Diplomarbeit zu den sieben Todslinden
Erschienen 2011 als E-Book im Zeixs Verlag

= Jllustriertes Buch, 180 Seiten,

ca. 100 Illustrationen
= Konzept, Text, Illustration
= Mehr unter: www.seminaregraf.de
= Wwww.open-output.org/andimacht
= Wwww.zeixs.de
= www.posterlounge.de


http://johannesgrafdesign.de/seminare/
http://www.zeixs.com/e-books/bachelor-diplom-und-masterarbeiten/die-sieben-todsuenden/
http://www.open-output.org/andimacht/project/818
http://www.posterlounge.de/page.shop.search.php?PHPSESSID=8cdf81553bae6f680d1c2e854f8cdb35&action=search&query=andreas+maldei&gosearch.x=7&gosearch.y=12
http://www.zeixs.com/e-books/bachelor-diplom-und-masterarbeiten/die-sieben-todsuenden/
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LEISTUNGEN AB WERK...

= Corporate Design '

Konzeption und Gestaltung von inno-
vativen Logos, individuellen Gestal-
tungsrichtlinien und maBgeschneider-
ten Geschéaftsaustattungen

= Grafikdesign

Entwicklung von Design-Konzepten
und visuelle Umsetzung in Geschafts-
papieren, Folder, Broschiire, Flyer,
Plakat, Anzeige, Internet, AuBenwer-
bung, Messestand u.a.

= Verpackungsdesign
Konzept und Design von Verpackungs-
l6sungen

= Marketing

Entwicklung von innovativen Kommuni-
kationsideen fiir Kampagnen und
Events

= Jllustration

Gestaltung von Piktogrammen und
Illustrationen fiir alle Bereiche der
Kommunikation. Wie z.B. Blicher, Zeit-
schriften, Animation, DVD's, CD's,
Spiele, usw.

= Guerilla Marketing

Entwicklung von innovativen Marke-
tinglésungen. Konzepte fiir unkonven-
tionelle Kommunikation und auBer-
gewohnliche Werbeformen. _

= Text

Konzeption, Text und Redaktion von
Broschiiren und Internetauftritten.
Entwicklung von Unternehmens-,
Produkt- und Messeslogans

= Animation
Animation von Internet-Werbebannern,
Logoanimationen und Kurzfilme



= Bildbearbeitung

- Fotobearbeitung und Optimierung,
Bildmontagen, Retusche, Druckdaten-
optimierung

= Social Media :
Beratung zu Social Media Plattformen
und Gestaltung von Firmenprofilen
(z.B. Facebookfanpage oder Xing-
profil). Konzeption von Social Media
Strategien im Bereich PR und Marke-
ting fir Unternehmen.

= Webdesign

Konzeption und Design von Websiten.
Programmierung von Webauftritten mit
CMS (Content Management Systemen)

wie Wordpress und Joomla.

= Hochzeitsdesign
Gestaltung und Produktion von Einla-
dungskarten, Gastgeschenken, Dank-
sagungen, Hochzeitslogos, Menti- und
Platzkarten, Fotobticher und T-Shirts
fir Jungesellenabschiede usw.
= Produktionsiiberwachung

und Projektleitung
Koordination fiir den Druck von
Geschaftspapieren, Foldern, Broschii-
ren, Plakaten u.a. Koordination fir die
Programmierung von Websiten und
Suchmaschienenoptimierung -

»FREUDE AN DER ARBEIT LASST DAS
WERK TREFFLICH GERATEN:. « -

ARISTOTELES- . * &




http://www.werk13-design.de
http://www.facebook.com/werk13
https://plus.google.com
https://twitter.com/AndreasMaldei
https://www.xing.com
http://www.dasauge.de/-werk13-design
http://www.myspace.com

http://www.zeixs.com
http://www.posterlounge.de
http://klimashirts.spreadshirt.net
http://www.schau-raum.net
http://www.artikeleins.de

http://www.seminaregraf.de

http://www.seminareziegenfeuter.de



http://www.posterlounge.de/page.shop.search.php?PHPSESSID=8cdf81553bae6f680d1c2e854f8cdb35&action=search&query=andreas+maldei&gosearch.x=7&gosearch.y=12
https://www.xing.com/companies/werk13-designb%25C3%259Cro
http://www.dasauge.de/-werk13-design/
http://www.myspace.com/andimacht
https://twitter.com/AndreasMaldei
https://plus.google.com/101442194274299070432/posts
http://www.werk13-design.de/
http://www.facebook.com/werk13
http://www.zeixs.com/
http://schau-raum.net/schauraum/absolvent/sandra_marchionna/
http://klimashirts.spreadshirt.net/
http://www.artikeleins.de/
http://www.seminareziegenfeuter.de/handgemacht.php
http://johannesgrafdesign.de/seminare/

VEROFFENTLICHUNGEN UND AUSZEICHNUNGEN:

2005: 1. Platz Logo Re-Design Wettbewerb: Firma Ritto (www.ritto.de)
2005: Veroffentlichung im Ausstellungskatalog: Deutsche Hochdruckliga
2005: Teilnahme an Plakat-Ausstellung: ISTAF, Berlin

2006: Teilnahme an Plakat-Ausstellung: Institut fiir moderne Kunst, Moskau
2008: Buch Veroffentlichungen: T-Shirt Design, Zeixs Verlag

2009: Plakat Ausstellung zum Thema: artikeleins, Berlin

2009: Buch Verodffentlichungen: Graphic Design, Zeixs Verlag

2009: Buch Verotffentlichungen: Logodesign, Zeixs Verlag

2009: Buch Verodffentlichungen: Best of poster design, Zeixs Verlag

2009: Ausstellung, Buchhandlung Thalia: »Illustrated - The human sins«
2010: Buch Veroffentlichungen: Label Design, Zeixs Verlag

2010: Buch Verodffentlichungen: Graphic Design 2, Zeixs Verlag

2010: Buch Verodffentlichungen: Logo 2, Zeixs Verlag

2010: Buch Verodffentlichungen: New Textile Design, Zeixs Verlag

2010: Buch Verodffentlichungen: Signs, Symbols & Pictograms, Zeixs Verlag
2011: E-Book Verédffentlichung: Diplomarbeit »Sieben Todstinden«, Zeixs Verlag
2011: Buch Verodffentlichungen: Graphic Design 3, Zeixs Verlag

2011: Buch Verodffentlichungen: Sound and Design, Zeixs Verlag

2012: Buch Veroffentlichungen: Illustration 2, Zeixs Verlag

2012: 1. Platz Infografikwettbewerb: Olympische Spiele 2012, GeVestor



KONZEPTION UNO OESIGN

SANORA ITIHREHIDNNFI UNO ANOREAS MALDOETI GBER | OIPLOM OBSIGNER/IN
KARLSTRASSE B | S8300 WETTER AN OER RUHR | TELEFON: O2335/6823% 60
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https://www.xing.com/companies/werk13-designb%25C3%259Cro
http://www.werk13-design.de/
http://www.werk13-design.de/
http://www.werk13-design.de/index.php/blog.feed?type=rss
http://www.facebook.com/werk13
https://plus.google.com/101442194274299070432/posts
https://twitter.com/AndreasMaldei
http://www.myspace.com/andimacht



